
کمپین بین المللی
 مبارزه با کرونا

معاونت بین الملل
دانشگاه علوم پزشکی تهران

زمستان 1398
February 2020

www.en.tums.ac.ir

#I_am_a_corona_fighter



www.en.tums.ac.ir

کمپین بین المللی مبارزه با کرونا
# I_am_a_corona_fighter

2

چشم انداز

کمپیــن پیشــرو در ســطح منطقــه در زمینــه افزایــش آگاهــی بــه زبــان هــای فارســی، عربی، 
COVID-2019 انگلیســی و اردو بــرای مقابله بــا

درباره ما

کمپیـن داوطلبانه دانشـجویی چنـد زبانـه Corona Fighters با مشـارکت افـراد و متخصصین 
بیـن المللـی، بزرگترین پویش مبـارزه با ویـروس COVID-19 در خاورمیانه اسـت که روش های 
تاییـد شـده مقابله و پیشـگیری با شـیوع آن را در اختیار جامعـه ی ملی و بیـن المللی قرار می 
دهـد و الهام بخـش و حامی میلیـون ها نفـر در خاورمیانه، جنوب آسـیا، آفریقا، آمریـکا و اروپا 
خواهـد بـود. ایـن کمپیـن آگاهی مـردم، گروه ها و سـازمان هـا را در سـطح ملی و بیـن المللی  

ارتقـا می بخشـد و راه حـل هایی را بـرای مقابله بـا COVID-19 ارائـه می دهد. 

اهداف

افزایش سطح آگاهی جامعه در سطح ملی، منطقه ای و بین المللی  .1
2.  بــه اشــتراک گذاشــتن درس آموختــه هــا )Lessons learned( و تجربیــات کســب شــده، و راه حــل هــای 
درمانــی و مدیریتــی موثــر در ایــران در مواجهــه بــا ایــن بحــران،  بــا متولیــان ســامت در ســایر کشــورها، 

کادر پزشــکی، درمانــی و دانشــجویان پزشــکی 
COVID-19 مقابله با خبرهای جعلی پیرامون  .3

 COVID-19 ارائه راه حل های خاقانه در کنترل  .4
کمک به بیماران و مراقبین آنان در منزل  .5

کاهش شیوع بیماری و جلوگیری از انتشار آن در جوامع جدید  .6
حمایت روانی-اجتماعی برای افراد در مناطق در معرض خطر  .7

تحریک مسئولیت پذیری اجتماعی در افراد و گروه ها  .8
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مخاطبین

دانشجویان بین الملل دانشگاه علوم پزشکی تهران و سایر دانشگاه ها  -

وزارتخانه ها، سازمان ها، بیمارستان ها، پزشکان، پرستاران و دانشجویان پزشکی سایر کشور های خاورمیانه  -

مخاطب فارسی زبان در داخل و خارج از کشور  -

اتباع خارجی ساکن ایران در ارتباط با دانشجویان بین الملل   -

مردم منطقه خاورمیانه، جنوب آسیا و آفریقا   -

پیام ها و خروجی اصلی کمپین

خدمات و محصولات: 
اطاعیه های بهداشتی مبتنی بر مستندات  -

دستور العمل های مراقبتی و پیشگیری شامل مراقبت فردی، سازمانی، محل کار و زندگی، خوابگاه ها، اماکن   -
درمانی و...

چک لیست های بهداشتی ویژه اماکن و محل های تجمع   -
روش های حرفه ای آزمایش شده، کارآمد و موثر در زمینه ارائه خدمات درمانی به بیماران  -

فرم های ارزیابی و غربالگری افراد مشکوک  -
نشان، لوگو، بچ  و المان های کمپین   -

محتوی چندرسانه ای شامل آموزش های مراقبتی، تجارب شخصی موفق، سرگرمی های آموزشی  -
پیام ها و سخنرانی های انگیزشی از شخصیت های معتبر علمی، هنری و ...  -

آموزش مجازی برای دانشجویان پزشکی، پزشکان و پرستاران شاغل در سایر کشورها  -
مشاوره تخصصی برخط برای کادر پزشکی و پرستاران سایر کشورها  -

مشاوره پزشکی برخط  -
مشاوره روانپزشکی برخط  -

خودارزیابی برخط  -
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رسانه های کمپین

 Landing page کانال های تبلیغاتی در قالب وبسایت و
کانال های تبلیغاتی در شبکه های اجتماعی از جمله: Instagram، WhatsApp و ...

شرکا

جلب همکاری سفارت خانه کشورهای منطقه از جمله پاکستان، هند، عراق و افغانستان و ...
شناســایی و برقــراری ارتبــاط بــا شــرکای ملــی، منطقــه ای و بیــن المللــی شــامل کمپیــن هــای آگاهــی رســانی، 

ســازمان هــای مــردم نهــاد و افــراد داوطلــب، یونســکو و یونیســف 
جلب همکاری استارت آپ های حوزه سامت با نگاه منطقه ای و بین المللی

جلب همکاری سازمان های سامت محور از جمله WHO-EMRO، M8 و ...

بودجه

منابع مالی معاونت بین الملل دانشگاه علوم پزشکی تهران و کمک های داوطلبانه 

زمان

آغاز برنامه: 30 بهمن ماه 1398     پایان: 31 مرداد ماه 1399

منابع

منابع انسانی

ــه،  ــور و منطق ــای کش ــگاه ه ــایر دانش ــران و س ــکی ته ــوم پزش ــگاه عل ــل دانش ــن المل ــی و بی ــجویان ایران دانش
دانشــجویان ایرانــی مشــغول بــه تحصیــل در ســایر کشــورها، کارکنــان و اعضــای هیــات علمــی دانشــگاه علــوم 

ــن کمپیــن حضــور خواهنــد داشــت. ــه در ای ــه صــورت داوطلبان پزشــکی تهــران کــه ب

کمیته مرکزی: 10 نفر  -
کمیته پشتیبانی: 100 نفر  -
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منابع مالی

تجهیزات و زیرساخت های مورد نیاز:

سیستم سرور و پشتیبانی و بکاپ گیری برای پایگاه داده های کمپین  -

منابع مورد نیاز برای تولید المان ها و هدایای مرتبط با کمپین  -

سرمایه مخاطبین

جذب بیش از 100 هزار مخاطب در کشور و منطقه  -

راه اندازی سیستم ردیابی و امتیاز دهی ویژه ی مخاطبین  -

- برگزاری جشنواره فرهنگی-هنری ویژه Corona Fighters در سطح ملی و بین المللی

روش اجرا

تیم سازی چند ملیتی از متخصصین طراحی، تولید محتوا، بازاریابی محتوایی و اجتماعی، رسانه و متخصصین   -
سامت

اجرای نسخه آزمایشی کمپین تحت وب و شبکه های اجتماعی  -
اجرای نسخه اصلی همراه با به روز رسانی منظم فرآیند ها، محصولات و خدمات  -

پایش کمپین

کند شدن شیب انتشار ویروس  -
کاهش ترس و افزایش حس امنیت در جامعه  -

وبومتریک و تحلیل وب سایت و شبکه های اجتماعی کمپین  -
تبدیل 10 درصدی مخاطبان به مشتریان یا شرکای جدید  -

افزایش حد اقل دو برابری رویت پذیری )visibility( دانشگاه در سطح بین الملل  -

تثبیت جایگاه دانشگاه به عنوان پیشگام و رهبر در حوزه دیدبانی سامت و مرجعیت علمی در سطح منطقه و   -
بین الملل


